Форматы видеорекламы. Термины и определения
Преролл: перед показом основного видеоролика появляется рекламный ролик какого-либо бренда (без возможности пропуска).

Преролл с возможностью пропуска: перед просмотром видеоролика показывается реклама какого-либо бренда. Ее можно пропустить через 5 секунд.

Автоматическое воспроизведение в соцсетях: во время просмотра ленты в социальной сети показывают рекламный видеоролик какого-либо бренда, который запускается автоматически. 

Реклама в соцсетях с воспроизведением по клику: во время просмотра ленты в социальной сети Вы видите видео какого-либо бренда, которое можно воспроизвести кликом мышки

Баннер с автоматическим воспроизведением: во время просмотра веб-страниц Вы видите рекламу, которая автоматически воспроизводит видео какого-либо бренда

Баннер с воспроизведением по клику: во время просмотра веб-страниц показывается реклама, при нажатии на которую воспроизводится видео какого-либо бренда

Всплывающая реклама в мобильном приложении: при использовании мобильного приложения на весь экран запускается видео какого-либо бренда (без возможности пропуска).

Всплывающая реклама в мобильном приложении с возможностью пропуска: при использовании мобильного приложения на весь экран запускается видео какого-либо бренда. Его можно сразу закрыть.

Вознаграждения в мобильном приложении: при использовании мобильного приложения можно заработать баллы/ вознаграждения за просмотр полноэкранного видео какого-либо бренда.
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